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Uso de imagenes publicadas en Redes Sociales

Hoy en dia hemos llegado a un punto
en el que parece que no eres nadie si
no te mueves en Redes Sociales. Esta
sensacion se agudiza en el caso de los
mas jévenes, por su edad, por la ge-
neracién en la que han nacido y por
la falta de madurez para comprender
que una persona no depende de la
supuesta popularidad que tenga en
el ciberespacio. Y en la busqueda de
esta notoriedad publica se renuncia
a la privacidad de un modo que seria
inconcebible en el mundo off line, de
forma que se comparten sin mucho
miramiento datos, videos e imagenes
de todo tipo.

Estas conductas poco reflexivas
conducen a que casi el 50% de los jo-
venes espafoles confiesa haber sufri-
do una situacion desagradable en las
Redes Sociales, segun atestigua un re-
ciente informe de la Universidad Com-
plutense de Madrid. Pese a ello cada
dia, jovenes y adultos entregan datos
y publican imagenes en redes sociales
de manera compulsiva lo que, normal-
mente, no genera mayor problema,
pero que, en ocasiones, produce con-
flictos que pueden tener una solucion
complicada.

Descarga sin consentimiento

Este es el caso de que las image-
nes publicadas en Facebook, Insta-
gram, etc., o en los perfiles de mensa-
jeria instantanea como Whastapp, que
pueden ser descargadas al instante por
cualquiera que acceda al perfil publico
del afectado, sin que éste haya pres-
tado su consentimiento para ello y ni
siquiera se entere. Con esto, laimagen
pasa a estar en poder de un tercero que
es posible que ni conozcamos. Pero la
situaciéon puede ser mas grave, porque
hay ocasiones en las que son utiliza-
das, como en los casos en que, sin el
conocimiento ni consentimiento de
sus padres, se insertan imagenes de
menores en mensajes, supuestamen-
te bienintencionados, que circulan sin
control de usuario a usuario.

Este uso de imagenes sin la apro-
bacion de su titular (o de sus padres)
vulnera la proteccién a los derechos a

la Intimidad y a la propia Imagen otor-
gada por el articulo 18-1de la Constitu-
cion y la Ley Organica 1/1982, de 5 de
mayo, de Proteccion Civil del Derecho
al Honor, a la Intimidad Personal y Fa-
miliar y a la Propia Imagen, de forma
que no se puede elevar un simple feno-
meno de curiosidad a la categoria de
interés social, privando a estas perso-
nas de sus derechos por tan bajos fines
(STS de 17 de Julio de 1993), pues el
interés general no puede confundirse
ni con la actualidad, ni con el mero
interés morboso del publico a conocer
datos de la vida de los demas (STS de
23 de Abril de 1999).

En el caso de los menores, esta
proteccion se encuentra especialmen-
te reforzada por la Instruccién 2/2006
sobre el Fiscal y la proteccién del De-
recho al Honor, Intimidad y Propia
Imagen de los Menores, reforzando la
proteccién de los derechos personali-
simos de los menores y que, incluso,
se refiere expresamente a los menores
hijos de personajes famosos, destacan-
do que son, sin mas, menores y tienen
derecho al mismo grado de proteccién
que cualquier otro menor frente a la
curiosidad ajena.

Jurisprudencia del
Tribunal Supremo

Sentado lo anterior, hasta ahora
se habia defendido que el uso de una
imagen previamente publicada en re-
des sociales, excluia la vulneracion de
los derechos a la intimidad y a la pro-
pia imagen de quien lo hiciera, sobre el
fundamento de que no podia vulnerar-
se la privacidad de alguien mediante
una imagen expuesta voluntariamente
por la persona afectada. Esta cuestion
se ha planteado recurrentemente en

el caso de personas famosas y, mas
aun, de hijos de personas famosas,
que, como es ldgico, desarrollan su
actividad en las redes sociales como
el resto de sus amigos, sin pensar en
las repercusiones que acarrea la fama
de sus progenitores; y que, a veces, ha
motivado que se acabaran publicando
en medios de comunicacion imagenes
extraidas de redes sociales.

Sin embargo, el Tribunal Supremo
ha corregido esta situacion, ya que la
Sentencia 91/2017 de la Sala |, de lo
Civil, del Tribunal Supremo de 15 de
Febrero de 2017 ha establecido que pu-
blicar en un medio de comunicacion la
fotografia de una persona sacada de su
cuenta de Facebook (lo que es extrapo-
lable a cualquier otra red social) exige
su consentimiento expreso, ya que lo
contrario supone una intromision ilegi-
tima en su derecho a la propia imagen.
En este caso, se ha condenado al perié-
dico La Opinién de Zamora a indemni-
zar con 15.000 € a un hombre del que
publicé en portada una fotografia ob-
tenida de su cuenta de esta red social,
parailustrar una noticia de sucesos en
el que el éste habia resultado herido.

De esta forma, aunque es licito
el acceso por parte de terceros a una
fotografia publicada en una red social,
pues esta autorizada por el titular de
la imagen, de forma que, incluso, el
titular de la cuenta o perfil no puede
formular reclamacion contra la empre-
sa que presta los servicios de la plata-
forma electrénica donde opera la red
social porque un tercero haya accedido
a esa fotografia cuyo acceso era publi-
co; ello no supone que quede excluida
del ambito protegido por el derecho a
la propia imagen la facultad de impedir
la publicacién de su imagen por parte
de terceros, que siguen necesitando

del consentimiento expreso del titular
para poder publicar su imagen.

En consecuencia, el hecho de que
en la cuenta abierta en una red social,
el titular de un perfil haya subido una
fotografia suya que sea accesible al
publico en general, no autoriza a un
tercero a reproducirla en un medio de
comunicacién sin el consentimiento
del titular, porque tal actuacion no
puede considerarse una consecuencia
natural del caracter accesible de los
datos e imagenes en un perfil publico
de una red social. Y ello, por entender
que la finalidad de una cuenta abierta
en una red social es la comunicacion
de su titular con terceros y la posibili-
dad de que esos terceros puedan tener
acceso al contenido de esa cuenta e
interactuar con su titular, pero no que
pueda publicarse laimagen del titular
de la cuenta en un medio de comuni-
cacion.

Y ello porque el consentimiento del
titular de laimagen para que el publico
en general, o un determinado nimero
de personas, pueda ver su fotografia
en un blog o en una cuenta abierta en
una red social no conlleva la autoriza-
cion para hacer uso de esa fotografia
y publicarla o divulgarla de una forma
distinta, pues no constituye el consen-
timiento expreso que exige el articulo
2-2 de la citada Ley Organica 1/1982
que, aunque no requiere que sea un
consentimiento formal, si se exige que
se trate de un consentimiento inequi-
vOoco.

Proteccion de datos personales

Asimismo, hay que tener en cuen-
ta que el mismo hecho de utilizar una
imagen extraida de una Red Social,
pueden constituir también una infrac-
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cion de la normativa sobre proteccion
de datos personales en el caso de que
en la imagen se aprecien el nombre,
fecha de nacimiento o cualquier otro
dato de caracter personal, ya que el ar-
ticulo 3-a) de la Ley Organica 15/1999,
de 13 de diciembre, de Proteccién de
Datos de Caracter Personal entien-
de por datos de caracter personal
«cualquier informacion concernien-
te a personas fisicas identificadas o
identificables» y el articulo 5-1-f) del
Real Decreto 1720/2007, de 21 de
diciembre, por el que se aprueba el
Reglamento de desarrollo de la Ley
Organica 15/1999, de 13 de diciem-
bre, de proteccién de datos de caracter
personal establece que es un dato de
caracter personal «Cualquier informa-
cién numérica, alfabética, grafica, fo-
tografica, acustica o de cualquier otro
tipo concerniente a personas fisicas
identificadas o identificables» cuya
utilizacion requiere la previa obtencion
del preceptivo consentimiento, segiin
dispone el articulo 13-1 del menciona-
do Reglamento.

En suma, conviene ser cauteloso,
no sélo a la hora de compartir fotogra-
fias en redes sociales, sino también al
utilizar las imagenes que terceros ha-
yan podido publicar, toda vez que ni la
voluntariedad de la publicacion ni la
facilidad técnica para descargarse la
imagen justifican su uso sin el consen-
timiento del afectado.
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